& Pfefferminzia

GEN Z - KONSUM VS. VORSORGE

Das erste Gehalt wird haufig lieber in lang gehegte Wunsche als in die Vorsorge angelegt. Wie Maklerinnen und Makler
junge Kunden dennoch fur die frihe Absicherung sensibilisieren und zugleich den Grundstein fur die Altersvorsorge legen
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