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RISIKOBAROMETER 2022

Firmen weltweit sehen Cyber
Attacken als grofites Risiko

Die gréfite Gefahr fiir das eigene Geschift sehen Unterne =
weltweit in Cyber-Gefahren. Das geht aus dem aktuellen KAMPF UM KOPFE

Rigikobarometer der Allianz hervor. In Deutschland Hegt L
foyand e BiSthor acit Plats 1 »Die bKV zeigt Wertschiatzung gegeniiber der
Belegschaft”

>

Fachkraftemangel gilt in deutschen Unternehmen als eines der grofiten Probleme, Eine
betriebliche Krankenversicherung (bKV) kann deshalb im Kampf um die besten Képfe ein wichtiges
Argument sein, Tassilo Pollmeier, Geschiftsfilhrer des Deutichen bKV-Service, erklirt, worauf es
dabei ankommt.

WEGEN PANDEMIE-AUSSCHLUSSES

Union Reiseversicherung fingt sich Klage ein

GEWERBEVERSICHERUNG

Glltig ab 1. Januar 2023
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MEDIADATEN ONLINE | STUDIEN

Pfefferminzia -
in Maklerumfragen
auf Platz 1

Es ist das bekannteste Synonym der Versiche-
rungsbranche —seit 2013 gibt es sie wirklich:
Pfefferminzia.de ist das Info- und Erlebnisportal
flr den Versicherungsmakler und -vertrieb

in Deutschland. Pfefferminzia.de kombiniert
hochwertigen redaktionellen Content mit ziel-
genauer, garantierter Reichweite im Internet.
Nutzen Sie die hohe Glaubwdirdigkeit eines
Online-Magazins und das Targeting moderner
Social Media-Kommunikation fiir messbare
Erfolge ohne Streuverluste. Bereits nach nur
einem Jahr am Markt erzielte Pfefferminzia.de
mit seinem Newsletter und der Onlineplatt-
form Spitzenwerte in der Maklerreichweite und
der Zufriedenheit.

Pfefferminzia 1

Mediaanalyse 2022 P I a t
Kontaktwahrscheinlichkeit
MITK Newsketter

MARKETUNG RESEARCH TEAM KIESELER (5xpW)

3.

PLATZ

Reichweite
Online

& Pfefferminzia

L"eseverhalten Vermittler
Ubergreifend alle Medien

oﬂwspncrc ‘ 2022/23

& Pfefferminzia

Die aktuelle MRTK-Studie 08/2022 ermittelte, dass 45 Prozent der befragten
Makler den Online- Newsletter von Pfefferminzia.de lesen. Das ist Platz 1 bei
den flinfmal pro Woche erscheinenden Newslettern. AuRerdem weist die Stu-
die fur den Pfefferminzia Online-Newsletter die zweithochste Kontaktwahr-
scheinlichkeit unter den Maklern aus. Die Vermittler Media Analyse 2022/23
von disphere interactive GmbH, Miinchen, kommt hier ebenfalls zu ahnlichen
Ergebnissen flr Pfefferminzia (Reichweite Online: 4. Platz Vermittler ge-
samt/alle Medien, Qualitdt Online: 3. Platz Vermittler gesamt/Fachverlage).

Empfehlung

Kombinieren Sie Ihre Online-Kampagne einfach crossmedial mit unserem
zweimonatlich erscheinenden Print-Magazin Pfefferminzia und profitieren
Sie von den Synergien. Das Magazin verfligt ebenfalls liber eine hohe Reich-
weite im Maklermarkt (39 Prozent) und wird in Bezug auf die Nitzlichkeit
im Arbeitsalltag laut MRTK-Studie 08/2022 von den Maklern auf Platz 1

der Magazine eingestuft. Auch die neue Vermittler Media Analyse 2022/23
von disphere interactive GmbH, Miinchen, kommt in ihrer Vermittlerbe-
fragung wieder zu ganz ahnlichen Ergebnissen. Sowohl die Reichweitener-
gebnisse (2. Platz Vermittler gesamt/alle Medien und 1. Platz Fachmedien —
EW. unter 12x im Jahr) als auch in der Qualitat (2. Platz Vermittler gesamt/
Fachverlage und 1. Platz Fachmedien — EW. unter 12x im Jahr) belegt das
moderne Magazin von Pfefferminzia Spitzenplatze.

Pfefferminzia
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Wer liest
Pfefferminzia?

74,2 % \Versicherungsmakler und -berater - °

4

- 25,4% Finanzanlagenvermittler ) .é
- 21,7% Immobiliendarlehensvermittler ) ‘

Quelle: disphere Vermittler Media Analyse 2022/2023 - Illustration: Freepik /www.flaticon.com

& Pfefferminzia

23% 48%
6+ Mitarbeiter 1 Mitarbeiter
211212 F 3
1+

UNTER-
NEHMENS-
GROSSE

29%
2 bis 5 Mitarbeiter

L -
11222
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& Pfefferminzia

Welche Produkte werden von den
Pfefferminzia-Lesern vermittelt?

op

97% 42% 37%
Versicherungen Investmentfonds ~ Baufinanzierungen/
Darlehen
i
. UND WELCHE
. VERSICHERUNGS-
! PRODUKTE?

1D >

2%
Sach / SHUK

Quelle: disphere Vermittler Media Analyse 2022/2023 - Illustration: Freepik /www.flaticon.com

i)

BY () (& (7 (&

33% 19% 18 % 15% 13% 12%
Bausparvertrage Immobilien Gold/Edelmetalle Gas/Strom Vermogens- Sachwerte
verwaltung
55% 53% 38% 32% 26% 14%
Altersvorsorge Arbeitskraft- Kranken / Gewerbe bAV Pflege
absicherung / BU bKV /GKV

Pfefferminzia 6



MEDIADATEN ONLINE | LESERGERATE & -KANALE & Pfefferminzia

Mit welchen Endgeraten greifen die Leser auf die Online-Plattform
von Pfefferminzia.de zu und welche Social Media Kanale nutzen Sie?

Welche sozialen Medien nutzen

| | D Pfefferminzia-Leser beruflich?
55% o 43%

Desktop Mobil

77 % Facebook

63% Xing

48 % Linkedin

43 % Instagram

WEBSEITE

23% Youtube

. 12% Twitter
‘ 9 % Tiktok

e L ‘il finlelalvw]s

\J\J\J\JUUI

Quelle: Google Analytics Januar bis Oktober 2022, disphere Vermittler Media Analyse 2022/2023 - ﬂ Pefferminzia 7

lllustration: Freepik /www.flaticon.com
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So relevant sind diese Online-Newsletter
fiir die Pfefferminzia-Leser

Die Benotung erfolgte im Schulnotensystem (1 fuir sehr wichtig bis 6 fiir unwichtig)
Auswertung: n=237

Pfefferminzia Newsletter 2,0 Finanzwelt Newsletter 3,1
Versicherungsjournal Newsletter 2,0 Focus Money Versicherungsprofi 3,1
AssCompact-Newsletter 2,3 Portfolio Institutionell Newsletter 3,2
dvb-Pressespiegel Versicherungen 2,5 Cash-Onvista Newsletter 3,3

ProContra Newsletter 2,5 Xing Versicherungen 3,3
Versicherungsbote Newsletter 2,5 wmd brokerchannel Newsletter 3,4
Versicherungsmagazin Newsletter 26 MondayMoringNews (DC) 35
Versicherungwirtschaft Newsletter 26 SDVNewsletter 35
dvb-Pressespiegel Finanzen 27 BCANewsletter Y
Fonds Finanz Newsletter 28 BocquelNews 1
Fonds professionell Newsletter 2,8 maxpool Newsletter 31
DASINVESTMENT daily 30 WIFONewsletter 31
Experten NewsReport 30 blaudiektNewsletter o
Durchschnitt 3,0

Quelle: NewFinance, Erhebungszeitraum November und Dezember 2020
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Die angesagte Webseite fiir Makler
SEITENAUFRUFE PRO MIONAT

und Versicherungsvermittler im Durchschnitt Jan. bis Sept. 2022
FFEEE EEEEE

www.pfefferminzia.de ist die laufend aktuelle Informationsquelle speziell B88
fir den Versicherungsvertrieb. Die Redaktion verfasst taglich speziell fir die 128.301

Zielgruppe relevante News, Analysen, Interviews und Hintergrundberichte.

& Pfefferminzia i s I D BESUCHE PRO MONAT

A ocbeit gesundheit mobilitit geweibe vertrieb vorsorge zuhouse buntes || fmiakus| im Durchschnitt Jan. bis Sept. 2022

82.263

EINDEUTIGE BESUCHER

PRO MONAT
Das kosten private Pflegeversicherungen fiir im Durchschnitt Jan. bis Sept. 2022
jeden Kundentyp : _ x x * ‘ ‘ ‘
Uaaachakdun i e ProduESD ighntichs ie e oot Avakvanta L st e =
arban, i die Pegsicka s schieBan. O3 P Selst e g anfigl, miss dfir ke 57.509

horrenden Primien . -

& 10.000 3 10.000

Quelle: Google Analytics Pfefferminzia 9
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Standardformate .o

L]
grafisch dargestellt Superbanner
@ siica max. 100 kB
mit Preisangaben Pfefferminzia Qs vers B e (G2, @ 55€ TKP in Rotation
Skyscraper
o wettsameras Y snabAY e max. 100 kB

65 € TKP in Rotation
ODER

Sticky Skyscraper
max. 100 kB

75€ TKP in Rotation

GOV ZUR BICULIERUNG DEEVTEM(TTLER
»Eine Verpflichtung zur Altersvorsorge ist nicht Wallpaper
zielfithrend“ max. 200 kB

Fetes Schwaik, Mitgled des Geschlisfineung & der - Superbanner + Skyscraper
e . {GOV], zur der Branche und ru einem Neustart filr die
S e o 90 € TKP in Rotation
ODER
Superbanner + Sticky Skyscraper
Square Popup 100 € TKP in Rotation
(sichtbarer Bereich)
max. 100 kB

130 € TKP in Rotation

wrrn

E— ARATUNCIANSATE LIRS
Wie Vermittler zu Gi dheitsexperten | _

] ‘e serursnde Soutomeung ah baperte fu
T — ¢

gArshetiichem Beratungamprah wed reichich

Crow-Selling-fotenzial - dm birtat de KiHma der

GanurgnesERl i inratre A1 Veteina

ﬂ Pfefferminzia 10




MEDIADATEN ONLINE | WEBSEITEN-FORMATE

Standardformate sss
grafisch dargestellt

mit Preisangaben

Sticky Footer

iline!
pamsnees P imer in Top-Form

FEHLZEITEN IM JEHN-IAHRES-VERGLEICH

Deutsche sind viel haufiger krank

Die F won Arb i} sind in den zehn lahren um rund

70 Prozent gestieg vier Tage fahlt ein

krankheitsbedingt im Jahr. Vor allem psychische Erkrankungen nehmen weiter zu.
Das geht aus der Antwort der Bundesregierung auf eine kieine Anfrage der Linken
hervos, =

max. 200 kB

90 € TKP in Rotation
ODER

Sticky Footer Large
max. 200 kB

110 € TKP in Rotation

Wie genen Makier im Berstungaalitag mit der Ovead.
Diteate-vericherung {00} wm? Wa Begen die
Krackpuniksn ir: des Boratun minisia befiagte
Man Chrntina Schrden. Sachvertindige fis
Finanzer und Vericherungen bes Safive zu heee
Ertshrungen, miss =

N GCHLIEHTWES uMBRAUCHBAR"
Mald + g M 3 T
L hung von .k

Dirte Warnung it unminvenitingicn: Wanim Sie
diesen Fest pemals nutren seilien, s det Kommentar

i

mﬂs:l‘.gﬂ.ur.n_

e besten Bildar vom emren Tag
dez DEM 33eg

dat edsvengriallen wind sehs i
amgtFangen

st jwdes Hindoe Dwussche nimme
4 ¥ Lebentvertichere: pesidv wahs
A srraas n -

_Sime varpfischiung tur

Altmrzesisonge it michs

halfihoand™

Dastachat BARMATYStem Hagt
= eitwondt b NGt iteld

Wik

& Pfefferminzia

Double Sitebar
max. 200 kB
100 € TKP in Rotation

Billboard
max. 200 kB
90 € TKP in Rotation

Medium Rectangle oben
(sichtbarer Bereich)

max. 100 kB

75€ TKP in Rotation

Pfefferminzia 11
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& Pfefferminzia

arbeit  gesundheit

Standardformate oo
grafisch dargestellt B

mit Preisangaben R e

IR WARER Wazh viels
Wermittier noch micht in dicse digitale ¥

pori
itrag fnf Tipps, wae
ke, Irgtragras & Co sl rustren

ESnnem MaMe - = mlnzla

Unser

iaven Sia jetzt Folpge 17 unsecs e
Fodeusts  Dis Wochs™

Medium Rectangle
meist gelesen

max- —IOO kB a0, OXTOBRER 15T WELTSPARTAS
. . Wie Eltemn fiir ihre Kinder vorsorgen kénnen
80 € TKP in Rotation -

Aem yo. Didtaber it wieder Weltspartag. Kinder, die 3n
dievem Tag dhr Sparichwesn T Baek Bringer. arkanen
evke. Dotk lohnt sich Sparen it
Zeden nirdriger Tnsen un

taditionel kiine G

rans-Erie Uberrmupt

Medium Rectangle
mittig
max. 100 kB

nech Wie Eifeen am besten fiir inms) Nachwchs

varsamen kamner, eriaheon Tl Riok mina -

R NEELE WALY

Beamte sind weniger kompliziert zu beraten als tirlsindrajirs, Friminas 55€ TKP in Rotation
Angestellte SHITRAE VEVIM =
‘l ‘.‘ \\\\ B L]] Seamte ind wengge: emplizien

.’ l illlll Wl :ubmlfnn‘uumm
Sanmania FivavRente ndex =
al#s richrig ge.meint
LEBERSATWATTING 1T gaTtiegen

TV

Nur jeder fiinfte Deutsche nimmt Lebensversicherer Warame eine NotETiplaning assh

positiv wahr .

i =1 [ie Digitalnimrong in dot Lebenimiche:

NG Werger i dey Produ
spirier bt wielmehe

— AUPFKRAFT

Deutsche verfiigen liber 23.779 Euro Nettoeinkommen

iy g e 14 1

D Manuchan i ELrapa N30EN P NeSoarommen

o Pfefferminzia 12
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& Pfefferminzia

Standardformate

im Dateiformat jpg, gif oder html5

Content Ad 6:1
max. 100 kB

Retina max. 200 kB
55€ TKP in Rotation

Content Ad 4:1
max. 100 kB

Retina max. 200 kB
55€ TKP in Rotation

Content Ad 2:1
max. 100 kB

Retina max. 200 kB
55€ TKP in Rotation

Medium Rectangle
max. 100 kB
60 € TKP in Rotation

Premiumformate

im Dateiformat jpg, gif oder html5

Baseboard ad
max. 100 kB

a Retina max. 200 kB
90 € TKP in Rotation

Medium Rectangle (Spot)

max. 100 kB
Retina max. 200 kB
90 € TKP in Rotation

Native Teaser
max. 100 kB

Retina max. 200 kB
90 € TKP in Rotation

Uberschrift::

max. 30 Zeichen (3-Zeilig mit Leerzeichen)
Modultext:

max. 300 Zeichen (9-Zeilig mit Leerzeichen)
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Themen- oder
Corporateseite

Ll L ]
@ pfe ffe rm I n z I a Q SUCHE ﬁ LOGIN o REGISTRIEREN @D @ R$S

Wir platzieren Ihre Inhalte, Tarife, Videos und Ange-
bote exklusivim passenden Themenumfeld. So posi-

tionieren Sie sich auf Pfefferminzia.de als Spezialist
und Meinungsfihrer in einem Ihrer Kerngeschafte
und profitieren von hohen Zugriffszahlen. Dialogtools
schaffen eine Schnittstelle zum Vertrieb und Umsatz.

Preis pro Monat zzgl. Erstellungskosten”
ab 5.950 € + 3.950 €
CASESTUDY

Thema: Assekuranz der Zukunft
Kunde: Standard Life

Detaillierte monatliche Reportings erleichtern

Jingere Menschen und Farvilien hat die Corona-Panderméc wirtschaftich Rirter getroffen aks altere, © Menschen Foto erstellt von prostooleh - de freepik.com

Ihnen die Vertriebssteuerung.

1) einmalig Pfefferminzia 14
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& Pfefferminzia P ———

I coakk Advertorials

Ein Advertorial auf Pfefferminzia ist ein redaktio-
neller Beitrag zu einem aktuellen Thema (Testbericht,
Unternehmensportrat) im Umfang von 3.500 bis
4.000 Zeichen, der lber die Webseite und den News-
letter veroffentlicht wird. Auf diese Weise erreichen
Sie eine hohe Reichweite und Durchdringung.
Advertorials eignen sich besonders, um zum Beispiel
Produktneuheiten, Nachrichten aus dem Unter-
nehmen, Personal-News oder andere Informationen
mit Nachrichten-Charakter und Hintergrundinfor-
mationen zu positionieren

Preis zzgl. Erstellungskosten”

1.800 € + 490 €

INHALTSVERSICHERUNGEN

Nach dem Camping ist vor dem—Caping

Alecander Kanther, Leitung Autcinhaly @ Ammerlinder

1) nicht rabatt- und agenturprovisionsfahig Pfefferminzia 15



MEDIADATEN ONLINE | NEWSLETTER

Der Newsletter im Uberblick

Der Newsletter von Pfefferminzia.de wird

im Direktversand verbreitet und erreicht seine
Zielgruppe nahezu ohne Streuverlust. Die
positive Rlickmeldung aus der Maklerschaft
(disphere) macht ihn zu einem duferst ver-
trauenswurdigen Werbetrager flir den Vertrieb
von Versicherungs- und Finanzprodukten.

' Pfefferminzia

NEWSLETTER

THEMEN
Arbeit
Gesundheit
Mobilitat
Vorsorge
Gewerbe
Zuhause
Vertrieb
Personalien
Fortbildung
Steuer und Recht

Quelle: disphere Vermittler Media Analyse 2022/2023

KUNDENUMFRAGE
Diese Versicherer iiberzeugen im

Versicherungen gibt es fur alle Lebenslagen — aber wie
zuverlidssig handeln die Anbieter, wenn es darauf ankommt -
im Schaden- und Leistungsfall? Das wollte die Rating-Agentur
Service Value kiirzlich von Versicherungskunden wissen.
Insgesamt bewerteten sie 616 Schadenregulierer in 19
Kategorien. Hier kommen die Ergebnisse.

WEITERLESEN »

URTEIL ZUM DATENSCHUTZRECHT

Gesundheitsdaten weitergegeben — Versicherer muss

Wergicherer erheben und verwerten
mituntar hdcnst sensible Daten - etwa

Uber den Gasundheitszustand irer
Kunden. EinVersicherungsnehmar

verlangte in zinem konkraten Fzll

Schmerzenszeld van seinem

Unfaliversicharer. wail dizzer seine

& Pfefferminzia

FREQUENZ
taglich von m bis B

ABONNENTEN

112222222020 228

12.500

BRUTTOOFFNUNGSRATE

im Durchschnitt
(Quelle: Auswertung
Newsletterreportings
1. Halbjahr 2022)

LESERSTRUKTUR

Versicherungs-
makler,-berater &
Mehrfachvertreter

X 1.000

Pfefferminzia 16



MEDIADATEN ONLINE | NEWSLETTER-FORMATE

& Pfefferminzia

Display-Formate

Neue E-Mail

Neue E-Mail

An: Max Mustermann

grafisch dargestellt

An: Max Mustermann

Betreff: Pfefferminzia Newsletter

mit Preisangaben
Pfefferminzia

NEWSLETTER

[ e

~VERMEIDUNG VON FEHLANREIZEN"

Provisionen fiir Leben-Vertrage

im Visier — Verbraucherschiitzer

begriiflen Bafin-Vorstof3

Die Fi fsicht Bafin hat angekundigt, in diesem Jahr die
P fur Leb herungen uberprufen zu
wollen. _Eine grofie Rolle spielen nach wie vor die
Vertriebskosten®, erklarte Frank Grund, oberster
Versicherungsaufseher bei der Bafin, in einem Interview. Fiir
sein Vorhaben erhalt Grund nun Zuspruch vom Bund der
Versicherten (BdV).

WEITERLESEN b

Fullsize-Banner Top
max. 50 kB (nicht animiert)
900 € pro Versand

RANKING

Diese Leber icherer iiber
Kundenorientierung

T

mit ihrer

‘Wie zufrieden sind Kundinnen und

Kunden mit thran Lebansvansicherern?

Betreff: Pfefferminzia Newsletter

Bild-/Textanzeige

max. 50 kB

Bild: B 264 px x H 180 px

Text: 290 bis 520 Zeichen
(inklusive Leerzeichen,
Uberschrift und
optionaler Dachzeile)

700 € pro Versand

europatschen Va

IM JAHR 2021
Naturkatastrophen kosten Versicherer weltweit 120
Milliarden Dollar

Stbrme. Hochwasser. Waldarinde
Erdbeber

Naturkgesseropl
Jahr dau

mvergangenen
hers Szhidan

< iy den baiden Jahren

Medium Rectangle
max. 50 kB (nicht animiert)
650 € pro Versand

UMFRAGE
Viele Kunden wiirden zu einem nachhaltigen Versicherer
wechseln

_ Fast jodir 2weize Daussche schtae bl



MEDIADATEN ONLINE | STANDALONE-NEWSLETTER & Pfefferminzia

Der Standalone-Newsletter im Uberblick

Eines der effektivsten Werbemittel im
Onlinemarketing: Wir versenden lhre Werbebot-
schaft direkt an einen Teil der Newsletter-
Abonnenten — tiberwiegend Versicherungsmakler
und -vermittler. Der exklusive Rahmen und

das passende Zielgruppenumfeld garantieren
maximale Aufmerksambkeit fir |hr Produkt/

lhre Roadshow. Die Leser werden auf lhre Landing-

page geroutet und konnen sich dort tber Ihr

Angebot informieren und ihre Daten hinterlassen. Alifanz Fioltenmodeile— fiir joden etwasl

Kein Fuhrpark ist wie der andere, jeder birgt andere Schadenrisiken. Die
Flottenmodelle der Allianz passen sich flexibel jeder Fuhrparkgrofie an - zu fairen
Beitragen, bei schneller Schadenregulierung.

Losungen fiir jede Fuhrparkgrofe
VERSAND AN " Kleinflottenmodell fiir 3 bis 14 Fahrzeuge
7900 Abonnenten " Fuhrparkmodell fiir 15 bis 49 Fahrzeuge
2.200€" " Stiickpreismodell filr 50 und mehr Fahrzeuge
Ohne Einschrénkungen bei Fahrerkreis, Kilometerleistung und néchtlichem
Iplatz.
zzgl. Erstellungskosten Pttt
500 €2 Individualisierbar durch attraktive Produktbausteine

. DifferenzKasko (GAP)  jetzt auch fir geleaste
oder finanzierte Gebrauchtfahrzeuge

' WerterhaltGarantie Firmen - Verléngerung der Kaufpreisentschadigung auf
36 Monate

' SchutzBrief Firmen — wieder mobil in 60 Minuten

Schnell und einfach zum Angebot

A8y, Digitaler Angebotsservice A, Berechnung fir das




MEDIADATEN ONLINE | SOCIAL MEDIA & Pfefferminzia

Reichweitenverlingerung
durch Social Media — Beispiel Facebook

UNSERE FOLLOWER

AUF SociAL MEDIA -4

Stand Oktober 2022

212
112222221212

Facebook

13.077

1122222128

XING
9.023

12

Twitter
3.005
1L
LinkedIn
3.180
Der Pfefferminzia Facebook-Channel erreicht sehr dezidiert eine spezifische und taglich wachsende
Fangemeinde aus der Assekuranz- und Finanzbranche. Erganzend zur redaktionellen Plattform im Online-Magazin L&
arbeitet unser Social Media-Team an der Verbreitung der News und der Steigerung der Interaktivitat
im direkten Dialog mit unseren Lesern — Ihren potenziellen und aktiven Partnern und Kunden. Nutzen Sie diese 1.698
Reichweite und die attraktiven Fachthemen fr Ihr B2B-Marketing: Wir bieten Ihnen zwei leistungsfahige
werbliche und redaktionelle Module an: Facebook News-Posting und B2B-Facebook Ads.
& 1.000

Pfefferminzia 19



MEDIADATEN ONLINE | SOCIAL MEDIA & Pfefferminzia

@ PFEFFERMINZIA mit Ammerlédnder Versicherung VVaG.

Gesponsert - & Fa Ce bOOk Ad

Wohnwagentiir auf, den Kaffeebecher in der Hand und die FiiBe ins Gras,
die Urlaubsstimmung genieBen. Immer mehr Menschen schitzen

Campingreisen, Warum jetzt die richtige Zeit fiir Camping-Liebhaber ist, ,Klassische® Facebook-Werbung, die sich nach
ihren Versicherungsschutz zu priifen. . . . .
. T Absprache an eine bestimmte Zielgruppe inner-

halb des Facebook Netzwerkes richtet. Die
Verlinkung erfolgt auf eine Ziel-URL des Kunden.

Einzelbild: 1.080 x 1.080 px
Mehrere Bilder (max. 5) 600 x 600 px
Text: max. 150 Zeichen
Reichweite 20.000 branchen-
affine Nutzer
Laufzeit 7 Tage
FEFFERMINZ]A.DE
Inhaltsversicherung: Nach dem Camping ist vor Mehr dazu Preis zzgl. Werbekosten?
dem Camping 2.050 € + 100 €?

O« 1 Mal geteilt

1) Folgende Kampagnenziele sind wahlbar: Link-Klicks (ausgehend) oder Impressions (Reichweite) _
2) nicht rabatt- und agenturprovisionsfahig Pfefferminzia 20



MEDIADATEN ONLINE | SOCIAL MEDIA

TAGLICH FRISCH AUS HAMBURG

PFEFFERMINZIA mit R+V Versicherung.
Gesponserl - @

Vor knapp einem Jahr brachte die R+V ihr Uberarbeitetes Angebot fur
Beihilfeberechtigte auf den Markt. Das Resiimee: Die enge
Zusammenarbelt mit Maklern wahrend der Produktentwickiung hat
sich gelohnt, Die Tarife Uberzeugen zum Beispiel durch ihr Preis-
Leistungs-Verhaltnis.

PFEFFERMINZIA.DE @
Neuheiten iiberzeugen Makler und Mehr dazu

HINWEIS
Voraussetzung ist das Freischalten der Pfefferminzia-Facebook-
Unternehmensseite als Business-Partner, um Markierungen zuzulassen.

Dies ist unter "Einstellungen" —"Branded Content" moglich.

1) Folgende Kampagnenziele sind wahlbar: Link-Klicks (ausgehend) oder Impressions (Reichweite)
2) nicht rabatt- und agenturprovisionsfahig

& Pfefferminzia

Facebook Promoted Post

Zweiteilige WerbemaBnahme auf Facebook, die auf ein
zuvor gebuchtes Online-Advertorial auf Pfefferminzia.de
aufmerksam macht. Bestehend aus:

1) einem redaktionellen Beitrag auf der Facebook-Fanpage
von Pfefferminzia, der per Verlinkung oder mit dem
Wort GESPONSERT kenntlich macht, dass es sich um
Werbung handelt. Der Beitrag enthalt den Link zum
Online-Advertorial auf Pfefferminzia.de.

2) einer separaten Facebook-Ad mit demselben oder
einem ahnlichen Text und Inhalt, die dasselbe Online-
Advertorial als Ziel hat.

Nur in Kombination mit einem Webseiten-Advertorial

moglich. Auf dieses muss verlinkt werden.

Einzelbild: 1.080 x 1.080 px
Text: max. 150 Zeichen
Reichweite: 20.000 branchen-
affine Nutzer
Laufzeit 7 Tage
Preis zzgl. Werbekosten”
1.950 € + 100 €?

Pfefferminzia
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MEDIADATEN ONLINE | SOCIAL MEDIA

PFEFFERMINZIA

£.342 Tweets

PFEFFERMINZIA @_pfefferminzia_ - 11. Sep.
Doch gilt das fiir alle Wohngemeinschaften? Es kommt vor allem auf den
Mietvertrag an. #p_minzia

Oft kiinnen sich WGs Versicherungskosten teilen - Pfefferminzia.de
Berlin, Miinchen, Freiburg, Hamburg - in Stadten mit teuren
Mietpreisen ist flir viele Studierende und Berufsanfanger die WG die ...

() Twitter durchsuchen

VNI * ¢
Q1 Twitter durchsuchen

Neu bei Twitter?

Registriere dich jetzt, um deine eigene persd
Timeline zu erhalten!

E A COMTNITY

Was dir gefallen kdnnte

Versicherungshote C_
[ v ’ advbota 3

& Pfefferminzia

Twitter Promoted
Tweet

Verbreitung eines Pfefferminzia-Tweets inner-
halb des Twitter-Netzwerkes.

Reichweite: bis zu 20.000 branchenaffine
Twitter-Nutzer.

Tweet-Text: max. 116 Zeichen, 50 Zeichen
flir den Webseiten-Titel

Bild: 800 x 320 px

(Formate PNG oder JPG)

auf Anfrage

Pfefferminzia 22



MEDIADATEN ONLINE | PODCAST

Fiir auf die Ohren: Der Pfefferminzia-
Podcast — Die Woche

Der & Pfefferminzia

PODCAST

FUR VERSICHERUNGSHELDEN

Jede Woche gibt es von der Chefredaktion des Fachmagazins und Onlineportals Pfeffer-
minzia auch was auf die Ohren. In dem Pfefferminzia-Podcast ,,Die Woche* horen die

Makler die wichtigsten Versicherungsthemen der Woche, die die Branche bewegt haben,

garniert mit Trends, Tipps, Meinungen und Hintergundinfos — jeden Freitag neu!

lllustration: Freepik /www.flaticon.com

& Pfefferminzia

UNSERE PoDcAST- E
HORER \_ /i

Stand Oktober 2022

21222222122
2122

Abonennten

14.189

minninin)

& Gnéninénin
G & Gnénindnin
Gdmdn i G fnén i
GRémdndndn Gadn fndnin

Horer je Folge

450 bis 750

Hordauer im
Durchschnitt

& 1.000 {100

Pfefferminzia 23



MEDIADATEN ONLINE | PODCAST

& Pfefferminzia

Q, suene f won @Y recisrricren (@ ) ) rss

M arbeit gesundheit mobilitit gewerbe vertrieb vorsorge =zuhause buntes im foku

@podcast

B KLIMASCHUTZ, ,GRUNE” makLErBUROS & co.
Horen Sie jetzt unseren Sonder-Podcast zum Thema
Nachhaltigkeit

Die Flutkatastrophe im Sommer dieses Jahres In
Deutschland hat verdeutlicht: Klimaschutz und
Nachhaltigkeit milssen deutlich an Fahrt gewinnen,
sonst wird es zunehmend ungemiitlich. In diesem
Sonder-Podcast zum Megatrend Nachhaltigkeit
erfahren Sie unter anderem, wie die Umstellung auf
ein grines” Maklerbiiro gelingt und wie
Versicherer sich fir mehr Klimaschutz einsetzen
kannen. v

IS INSURTECHS UND DIE ZUKUNFT DE5 MAKLERMARKTS

Horen Sie jetzt Folge 66 unseres Podcasts ,,Die Woche“

&

-y

Horen Sie hier Folge 66

Einen Pre-Roll-
Werbeblock finden Sie
hier bei 1:30 Minute

1) Stand Oktober 2022

Eric Schuh vom Insurtech Element spricht mit uns
uber die Vorteile der Zusammenarbeit etablierter
Versicherer und Vermittler mit den digitalen Start
ups, Ex-HDIVorstand Tobias Warweg schitzt die
Zukunft des Maklermarkts ein, und wir haben
wieder vier News der Woche fiir Sie.

Die Woche - der Mefferminzia Podcast fur
Versicherungshelden. Jede Woche gibt es hier
von der Chefredaktion was auf die Ohren. Wir
fassen die wichtigsten News zusammen, die
die Branche bewegt haben - und garnieren das
Ganze mit Interviews, Tipps und Melnungen,
die lhren Vertriehsalltag bereichern. Schalten

Sie ein, jeden Freitag neu!

Die Woche - bei Apple-Podcast hiren

2) Der Preis ist nicht rabatt- und agenturprovisionsfahig und versteht sich zzgl. gesetzlicher MwsSt.

& Pfefferminzia

Der Podcast-
Werbeblock

Die Umsetzung erfolgt nach Manuskript

des Werbetreibenden in Zusammenarbeit mit der
Pfefferminzia-Chefredaktion. Die Native Ads
sind vom Host gesprochen und die Verbreitung

erfolgt tber diverse Plattformen u.a.:

+ Pfefferminzia.de
+ Podigee

+ Spotify

+ Apple-Podcast
+ Google Podcast

Werbeformat:
Max. Lange:

Reichweite?:

Platzierung:
Frequenz:

Preis?:

Native Ad

45 Sekunden

450 bis 750 Horer/Folge
ca. 14189 Abonennten
Pre-/Mid-Roll

mind. 3 Ausstrahlungen

Pre-Roll 980 €
Mid-Roll 825 €

bei

Pfefferminzia 24
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MEDIADATEN ONLINE | LOSUNGSMATRIX

& Pfefferminzia

Fiir jedes Kommunikations- und Vertriebsziel das passende Format

Standard
Display Ads

Premium
Display Ads

* hervorragend geeignet

Newsletter-
Anzeigen

@ gut geeignet

Standalone-
Newsletter

Themen-/
Corporate-
Seiten

Sponsored
Posts/
Advertorials

Webinare

Podcast




MEDIADATEN ONLINE | UBERSICHT: FORMATE & PREISE" & Pfefferminzia

DispLAY WERBUNG — SPEZIFIKATIONEN DESkTOP & TABLET

Standardformate
Pormat | superbanmer | Syscaper | StickySkyscaper | Wallpaper | Wallpaper mit ticky Skyscraper
Brefteinpx |~ 78pxbis1000pc | — 160pxbis200px | —160pxbis200px | — Superbanner:728bis1000px | — Superbanner: 128bis1000 px |
— Skyscraper: 160 bis 200 px — Sticky Skyscraper: 160 bis 200 px
Wohenpx | | 0pcbisTOpx | 1 maxsoopc | [ macsoope | I Superbanner:0bisTOpx | ! Superbanner:90bisTOpx |
1 Skyscraper: max 600 px [ Sticky Skyscraper: max 600 px
maxmalek® | maci00k8 | max100k8 | max100k8 | mac200k | max20k
ifosaufseite | A o o0 o
PottonTe | 55€ | ese ¢ %€ woe




MEDIADATEN ONLINE | UBERSICHT: FORMATE & PREISE"

& Pfefferminzia

DispLAY WERBUNG — SPEZIFIKATIONEN DESkTOP & TABLET

Standardformate

Square PopUp
(sichtbarer Bereich)

Medium Rectangle oben
(sichtbarer Bereich)

Medium Rectangle
meist gelesen




MEDIADATEN ONLINE | UBERSICHT: FORMATE & PREISE"

& Pfefferminzia

DispLAY WERBUNG — SPEZIFIKATIONEN DESkTOP & TABLET

Standardformate

— rechts: 200 px
— links: 200 px

1 rechts: 600 px
1 links: 600 px




MEDIADATEN ONLINE | UBERSICHT: FORMATE & PREISE"

& Pfefferminzia

DisPLAY WERBUNG — SPEZIFIKATIONEN MOBILE

Standardformate




MEDIADATEN ONLINE | UBERSICHT: FORMATE & PREISE"

& Pfefferminzia

DispLAY WERBUNG

Premiumformate

— SPEZIFIKATIONEN MOBILE EXKLUSIVE




MEDIADATEN ONLINE | UBERSICHT: FORMATE & PREISE"

& Pfefferminzia

DispLAY WERBUNG — NEWSLETTER

Premiumformate

Fullsize-Banner Top
(nicht animiert)

Medium Rectangle
(nicht animiert)

Bild-/Textanzeige
(290 bis 520 Zeichen Text)




MEDIADATEN ONLINE | UBERSICHT: FORMATE & PREISE" & Pfefferminzia

NEWSLETTER
Newsletterart Pfefferminzia.de- Standalone-

Newsletter Newsletter
Abonnenten/ 12.500 7900
Auslieferung
Format HTML HTML
Frequenz taglich von Montag bis Freitag individuell
Preis ab 650 € 2.200 €2

zzgl. 500 €7 Erstellungskosten




MEDIADATEN ONLINE | UBERSICHT: FORMATE & PREISE"

& Pfefferminzia

SPECIALS

Werbeform Beschreibung Preis
E-Booklets Ihr Brand/Ihr Produkt als B2C- oder B2B-Online Special zur Gewinnung von Kunden oder Vertriebspartnern auf Anfrage
Themen E-Booklets Ihre Teilnahme an einem B2C- oder B2B-Online Special zur Gewinnung von Kunden oder Vertriebspartnern auf Anfrage
Veranstaltungs-Marketing  Individuclle Werbeaktion fur e Roadshows und Messen auf Anfrage
videos Produktion: Skripting, Produktion, Postproduktion Verbreitung: Optimierung Verbreitung, Reporting auf Anfrage
webinare Ihre Themenauswahl und Beteiligung eines lhrer Experten an einem Webinar der Plefferminzia-kadernie auf Anfiage
CONTENT-MARKETING

Werbeform Format/Umsetzung Infos auf Seite Preis
Themenseite Wir platzieren Ihre Inhalte, Tarife, Videos im passenden Themenumfeld (zzgl. einmalige Einrichtungskosten) 14 ab mtl. 5.950 €
Advertorial Ihr Thema als attraktiver redaktioneller Beitrag auf unserer Webseite und in unserem Newsletter 15 1.800 € + 490 €?




MEDIADATEN ONLINE | UBERSICHT: FORMATE & PREISE"

& Pfefferminzia

SociAaL MEDIA

Werbeform

Format/Umsetzung

Infos auf Seite

PobcAsTt

Werbeform




MEDIADATEN ONLINE | RABATTE

UMSATZSTAFFEL
ONLINE Banner und Newsletteranzeigen

20,0 %
ab 24.000€ Umsatz p. a.

L I E—

GGOUE CEEEE
GeEE

15,0 %
ab18.000 € Umsatz p. a.

GOUEUGU OGO

10,0 %
ab12.000€ Umsatz p. a.

19

5,0%
ab 6.000€ Umsatz p. a.

1) Es kommt immer nur eine Rabattstaffel zur Anwendung

ECEE0 CEEEE

CGOGE CCECE

CCEEE T 5

& Pfefferminzia

MISCHFORMATE-UMSATZSTAFFEL
PRINT UND ONLINE Anzeigen, Beilagen, Banner
und Newsletteranzeigen

20,0 %
ab 48.000€ Umsatz p. a.

GGUOUU0E UULELOU UG
GGEU0O UEUEEU UG
GUUU0E UEULEU UG

10,0 %
ab30.000€ Umsatz p.a.

GGLUU0E UEUEEO
GGLGULE UEEEE

5,0%
ab15.000 € Umsatz p.a.

" GUCCE CCEEE

GGEUE

lllustrationen: Freepik /www.flaticon.com, fullvector /Freepik
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VERLAG

Pfefferminzia Medien GmbH
Kattunbleiche 31a

22041 Hamburg

GESCHAFTSFUHRUNG
Hero Harder, Matthias Hel3

TELEFON
+49 (0)40 28 41083-0

TELEFAX
+49 (0)40 28 41083-30

E-MaiL

Redaktion
info@pfefferminzia.de
Vertrieb/Verkauf
media@pfefferminzia.de

INTERNET
www.pfefferminzia.de

HANDELSREGISTER
HRB 140160,
Amtsgericht Hamburg

& Pfefferminzia

BANKVERBINDUNG
Pfefferminzia Medien GmbH
Hamburger Sparkasse

IBAN: DEO9 2005 0550 1238 2009 90
BIC: HASPDEHHXXX

MEHRWERTSTEUER

Auf die Nettopreise wird die gesetzlich
geltende Umsatz-(Mehrwert-)Steuer
aufgeschlagen, die zu den gleichen
Terminen fallig wird.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Die Rechnungsstellung erfolgt durch

die Pfefferminzia Medien GmbH. Rechnungen
sind am Erscheinungstag der Ausgabe von
Pfefferminzia fallig, in der das Werbemittel
veroffentlicht wird. Bei Zahlung innerhalb
von 7 Tagen nach Rechnungsdatum gewahren
wir 2 Prozent Skonto, sofern keine alteren
Rechnungen fallig sind.
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MEDIADATEN ONLINE | ANSPRECHPARTNER

Foto: Sebastian Berger

s A
Hero Harder

Geschaftsfuhrung und Vertrieb
Telefon: +49 (0)40 28 41 083-10

Telefax: +49 (0)40 28 41083-30
hero.harder@pfefferminzia.de

Foto: Sebastian Berger

Matthias HeR
Geschaftsfuhrung und Vertrieb
Telefon: +49 (0)40 28 41 083-11
Telefax: +49 (0)40 28 41083-30
matthias.hess@pfefferminzia.de

Foto: Jens Hannewald

Karen Schmidt
Chefredaktion (V.i.S.d.P)

Telefon: +49 (0)40 28 41 083-18
Telefax: +49 (0)40 28 41083-30
karen.schmidt@pfefferminzia.de

& Pfefferminzia

ot

Philipp Achten
Kundenkommunikation und -marketing
Telefon: +49 (0)162 58 73111

Telefax: +49 (0)40 28 41083-30
philipp.achten@pfefferminzia.de

VERLAG

Pfefferminzia Medien GmbH
Kattunbleiche 31a

22041 Hamburg

Telefon: +49 (0)40 28 41 083-0
Telefax: +49 (0)40 28 41 083-30

INTERNET
www.pfefferminzia.de

ONLINE-DISPOSITION
Britta Harder

Telefon: +49 (0)40 28 41 083-12
Telefax: +49 (0)40 28 41 083-30
britta.harder@pfefferminzia.de

WERBEMITTELDATEN
senden Sie bitte unbedingt auch an
media@pfefferminzia.de

Um Ihre Werbemittel eindeutig zuordnen

zu konnen geben Sie bitte immer folgende
Informationen bei der Anlieferung an

MEDIADATEN
E-Mail: media@pfefferminzia.de

Hinweis: Allg. Mediadaten-Anfragen

(Preise, Themen und Termine)

bitte ausschlieRlich an

media@pfefferminzia.de

» Kundenname

» Kampagnenname laut Auftrag

» Werbeformat

» Platzierung auf der Site oder
im Newsletter

» Erscheinungstermine
» Laufzeiten
» Ansprechpartner
flr Rickfragen
» Motivname (optional)
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MEDIADATEN ONLINE | AGB FUR ANZEIGEN UND ANDERE WERBEMITTEL AUF PFEFFERMINZIA.DE

1. Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen (im
Folgenden: ,AGB") gelten fur alle Vertrage zwi-
schen dem Auftraggeber und der Pfefferminzia
Medien GmbH (im Folgenden: , Auftragnehme-
rin“) tiber die Schaltung einer oder mehrerer Anzei-
gen oder anderer Werbemittel des Auftraggebers
(im Folgenden insgesamt als , Anzeigen” bezeich-
net) auf der Webseite der Auftragnehmerin (www.
pfefferminzia.de) in elektronischen Newslettern
und/oder tber Social Media-Plattformen der Auf-
tragnehmerin zum Zwecke der Verbreitung. Diese
AGB gelten nicht fiir die Schaltung von Anzeigen
in Printmedien.

2., Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist der
Vertrag iber die Verdffentlichung von Anzeigen
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inseren-
ten auf der Webseite und/oder in elektronischen
Newslettern und/oder auf den Social Media-Platt-
formen der Auftragnehmerin zum Zwecke der
Verbreitung.

3. Die Auftragnehmerin veréffentlicht die Anzeigen
fiir die vertraglich vereinbarte Dauer oder bis zum
Erreichen der vertraglich vereinbarten Ad Impressi-
ons (Aufrufe der Anzeigen) auf der vertraglich ver-
einbarten Werbefliche (Webseite, elektronischer
Newsletter und/oder Social Media-Plattformen).

4. Auftraggeber kann der Werbungtreibende selbst
sein oder eine Agentur oder ein sonstiger Dienst-
leister, der im Auftrag eines Dritten fiir dessen Wa-
ren und/oder Dienstleistungen wirbt. Der Vertrag
kommt vorbehaltlich abweichender schriftlicher
Vereinbarung mit demjenigen zu Stande, der
gegeniiber der Auftragnehmerin als Auftraggeber
auftritt. Im Falle der Buchung fiir einen Dritten, ist
dieser der Auftragnehmerin zu benennen.

5. Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrags er-
kennt der Auftraggeber diese AGB fiir den jewei-
ligen Auftrag in der bei Auftragserteilung jeweils
gliltigen Fassung und die jeweils giiltige Preisliste
der Auftragnehmerin als verbindlich an.

6. Abweichende Geschaftsbedingungen des Auf-
traggebers werden nur Vertragsbestandteil, wenn
dies von der Auftragnehmerin ausdricklich schrift-
lich bestatigt wird.

7. Werbemittel konnen z.B. aus Bildern, Texten, Ton-
folgen, Bewegtbildern (u.a. Banner) oder aus sensi-
tiven Flachen bestehen, die beim Anklicken mittels
einer vom Auftraggeber genannten Online-Adres-
se eine Verbindung zu weiteren Daten herstellen,
die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link).

8. Der Vertrag zwischen Auftraggeber und Auftrag-
nehmerin kommt zu Stande, wenn die Auftrag-
nehmerin den Auftrag schriftlich bestatigt oder
der Auftraggeber ein von der Auftragnehmerin er-

stelltes Angebot ohne Anderungen schriftlich an-
nimmt. Telefax und E-Mail wahren die Schriftform.

9. Terminvereinbarungen und Platzierungswiin-
sche des Auftraggebers werden nur Vertragsbe-
standteil, wenn die Auftragnehmerin dies in der
fiir den Vertragsschluss erforderlichen Form be-
statigt hat.

10. Ist im Rahmen des Vertrages das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen durch den Auftraggeber
vereinbart, so hat er diese innerhalb der zwischen
den Parteien vereinbarten Frist zur Veréffentli-
chung abzurufen. Ist keine Frist vereinbart, so hat
der Auftraggeber die Anzeigen binnen eines Jah-
res nach Vertragsschluss abzurufen. Nach Ablauf
dieser Frist erlischt das Recht des Auftraggebers
ersatzlos, Anzeigen abzurufen.

M. Ruft der Auftraggeber Anzeigen nicht, nicht
rechtzeitig oder nicht vollstandig ab, so steht ihm
kein Anspruch auf Riickzahlung der vereinbarten
Vergiitung zu.

12. Der Auftraggeber sichert der Auftragnehmerin
zu, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforder-
lichen Rechte besitzt und die Anzeigen deutlich als
Werbemittel erkennbar sind. Wird durch die An-
zeige auf andere Seiten verwiesen (Link), so tiber-
nimmt der Auftraggeber eine Gewahr dafiir, dass
diese Seiten:

» keine Rechte (insbesondere Urheber-, Person-
lichkeits- oder sonstige gewerbliche Schutz-
rechte) Dritter verletzen,

» nicht gegen sonstige gesetzliche Bestimmun-
gen verstollen und

» keine Viren, Wiirmer, Trojaner oder sonstige
Links oder Verfahren beinhalten, die die Auf-
tragnehmerin oder die Internetnutzer scha-
digen kénnen oder der Verbreitung von Viren,
Wiirmern oder Trojanern dienen.

13. Der Auftraggeber stellt die Auftragnehmerin
auf erstes Anfordern von allen Anspriichen Drit-
ter frei, die wegen der ihr von dem Auftraggeber
Uberlassenen Werbemittel und der Seiten, auf die
durch einen Link in den Anzeigen verwiesen wird,
von Dritten gegen sie geltend gemacht werden.
Die Freistellung umfasst auch die Kosten der not-
wendigen Rechtsverteidigung. Die vorstehenden
Regelungen gelten sinngemaR auch fiir den Fall,
dass der Auftraggeber aus anderen Griinden als
zum Zwecke der Werbung dem Auftragnehmer
Content (Text oder Bild) zur Verfiigung stellt. Auch
in diesen Fallen obliegt es dem Auftraggeber, den
Auftragnehmer von Anspriichen Dritter freizu-
stellen, sollten diese im Zusammenhang mit dem
zugelieferten Content erhoben werden.

14. Die Auftragnehmerin behilt sich vor, Anzeigen-
auftrage abzulehnen, den (weiteren) Abruf von An-

zeigen durch den Auftraggeber zu untersagen und

die Abrufmoglichkeit zu entziehen, wenn:

» der Inhalt einer Anzeige gegen Gesetze oder
behérdliche Auflagen und Bestimmungen ver-
stoit,

» eine Anzeige Werbung Dritter oder fiir Dritte
enthalt, ohne dass dies der Auftragnehmerin
zuvor zur Kenntnis gebracht worden ist, oder

» die Veroffentlichung einer Anzeige fiir die Auf-
tragnehmerin aufgrund ihres Inhalts, ihrer Her-
kunft oder ihrer technischen Form der Auftrag-
nehmerin nicht moglich oder zumutbar ist, oder

» aufgrund einer Anzeige ein Streit zwischen
der Auftragnehmerin und einem Dritten oder
dem Auftraggeber und einem Dritten besteht,
infolgedessen ein Dritter Schadensersatzan-
spriiche gegen die Auftragnehmerin wegen der
Veréffentlichung der Anzeige geltend machen
konnte.

15. Macht die Auftragnehmerin von ihrem Ableh-
nungsrecht nach bereits erfolgter Veréffentlichung
einer Anzeige Gebrauch, so ist der Auftraggeber
berechtigt, der Auftragnehmerin eine neue oder
geanderte Anzeige zur Verfligung zu stellen, die
nicht gegen Ziff. 14 dieser AGB verstoRt. Hierdurch
eintretende Verzégerungen bei der Verdffent-
lichung gehen zu Lasten des Auftraggebers. Ein
Recht auf Riickerstattung der Vergiitung steht
dem Auftraggeber in keinem Fall zu, wenn der In-
halt einer Anzeige gegen Ziff. 14 verstoRt.

16. Die Auftragnehmerin ist nicht verpflichtet, Auf-
trage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch
sie Rechte Dritter verletzt werden, insbesondere,
ob gesetzliche Vorschriften des Wettbewerbs- und
Urheberrechts verletzt werden.

17. Der Auftraggeber ist ohne vorherige schriftliche
Zustimmung der Auftragnehmerin nicht berech-
tigt, Anspriiche aus dem Vertrag an Dritte abzu-
treten oder auf Dritte zu iibertragen, wenn sich
dadurch der Inhalt der Anzeige dndert.

18. Die Auftragnehmerin ist berechtigt, Anzeigen,
die nicht als solche erkennbar sind, bei der Ver-
offentlichung als , Anzeige” zu kennzeichnen oder
vom Auftraggeber zu verlangen, dass dieser eine
entsprechende Kennzeichnung vornimmt. Die
Kosten hierfiir tragt der Auftraggeber. Die Auftrag-
nehmerin kann die Anzeige auch vom redaktionel-
len Inhalt raumlich absetzen, um den Werbecha-
rakter deutlich zu machen.

19. Die Werbemittel sind, wenn nicht anders ver-
einbart, spatestens 7 Tage vor dem vereinbarten
Schaltungstermin in vollstandiger, einwandfreier
und fiir die Schaltung geeigneter Form vom Auf-
traggeber anzuliefern. Diese Frist gilt auch fiir den
Austausch von Werbemitteln innerhalb einer Kam-
pagnenbuchung. Plant der Auftraggeber wahrend

einer Kampagnenbuchung den Einsatz mehrerer
Anzeigenmotive auf der Webseite der Auftragneh-
merin, so sind diese bereits zum Kampagnenstart
der Auftragnehmerin ebenfalls anzuliefern.

AuRerplanmaRige Motivwechsel innerhalb einer
Kampagnenbuchung auf der Webseite der Auf-
tragnehmerin sind danach nur nach vorheriger Ab-
sprache und unter Beteiligung an den technischen
Kosten moglich. Die Auftragnehmerin unterrichtet
den Auftraggeber unverziiglich, wenn an dem An-
zeigentext oder an einer Vorlage noch Anderungen
vorgenommen werden miissen.

20. Stellt der Auftraggeber der Auftragnehmerin
die Werbemittel nicht so rechtzeitig zur Verfi-
gung, dass die Anzeige zu dem vereinbarten Schal-
tungstermin veroffentlicht werden kann, so ist die
Auftragnehmerin berechtigt, die Verdffentlichung
zum nachstmaoglichen Schaltungstermin vorzu-
nehmen. Hat der Auftraggeber einen bestimmten
Zeitraum gebucht, so verschiebt sich dieser ent-
sprechend in die Zukunft, sofern dies terminlich
moglich ist. Die Auftragnehmerin ist nicht ver-
pflichtet, die vereinbarte Anzahl von Ad Impressi-
ons innerhalb eines kiirzeren Zeitraums zu ermog-
lichen. Der Auftraggeber kann sich statt mit einer
Verschiebung des Veréffentlichungszeitraums mit
einer geringeren Anzahl von Ad Impressions im ur-
spriinglich vereinbarten Zeitraum einverstanden
erkldren. Keiner der genannten Falle berechtigt
den Auftraggeber zu einer Kiirzung der urspriing-
lich vereinbarten Verglitung.

21. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Anzeige
nach erstmaliger Schaltung zu priifen und der Auf-
tragnehmerin unverziglich anzuzeigen, wenn die
Anzeige Fehler bzw. Mangel aufweist.

22. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unrichtiger oder unvollstandiger Veroffentlichung
der Anzeige nach seiner Wahl Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder die Veroffentlichung einer
einwandfreien Ersatzanzeige (Nachbesserung).
Lasst die Auftragnehmerin eine ihr zum Zwecke
der Nacherfiillung vom Auftraggeber gestellte
angemessene Frist verstreichen, so steht dem Auf-
traggeber ein Recht auf Zahlungsminderung zu.
Gleiches gilt im Falle fehlerhaft erstellter Anzeigen
durch die Auftragnehmerin beim elektronischen
Newsletterversand. In diesem Fall kann der Auf-
traggeber den Auftrag widerrufen, wenn die Er-
satzanzeige nicht mangelfrei ist.

23. Die Auftragnehmerin tibernimmt die dem je-
weils tiblichen technischen Standard entsprechen-
de bestmdgliche Wiedergabe der Anzeige. Ubliche
Ausfallzeiten aufgrund von planmaRigen und
auferplanmaRigen Wartungsarbeiten berechti-
gen den Auftraggeber nicht zur Kiirzung der Vergii-
tung oder zur Geltendmachung sonstiger Rechte.
Gleiches gilt fiir Zeiten, in denen die Wiedergabe

der Anzeige nicht moglich ist aus Griinden, die von
der Auftragnehmerin nicht zu vertreten sind (z.B.
hohere Gewalt, Streiks oder Hackangriffe).

24. Weitergehende Mangelanspriiche sowie An-
spriiche des Auftraggebers auf Schadenersatz aus
positiver Vertragsverletzung, unerlaubter Hand-
lung, Verletzung von Pflichten bei Vertragsver-
handlungen oder Nichterfiillung sind ausgeschlos-
sen. Dies gilt nicht in Féllen:
» des Vorsatzes oder der groben Fahrlassigkeit,
» bei Verletzung von Leben, Korper oder Gesund-
heit,
» wenn der Schaden auf einer schuldhaften Ver-
letzung wesentlicher Vertragspflichten beruht,
» oder im Falle der Nichteinhaltung etwa uber-
nommener Beschaffenheits- und Haltbarkeits-
garantien.
Wesentliche Vertragspflichten sind die jeweiligen
vertraglichen Hauptleistungspflichten sowie sons-
tige vertragliche (Neben-)Pflichten, die im Falle
einer schuldhaften Pflichtverletzung dazu fiihren
kénnen, dass die Erreichung des Vertragszwecks
gefahrdet wird. Der Hohe nach ist die Haftung
stets auf den Ersatz des typischerweise vorherseh-
baren Schadens begrenzt.

25.1m Falle zwingender gesetzlicher Haftung, etwa
nach dem Produkthaftungsgesetz, gelten vorste-
hende Haftungsbeschrankungen nicht. Anspriiche
der Auftragnehmerin wegen entgangenen Ge-
winns sind — gleich aus welchem Rechtsgrund —
ausgeschlossen.

26. Die Abrechnung erfolgt in der Regel auf Basis
des von der Auftragnehmerin erstellten Repor-
tings. Weicht ein von dem Auftraggeber erstelltes
Reporting hiervon erheblich ab, so bemiihen sich
die Parteien um eine einvernehmliche Regelung,
welche Reportingzahlen der Abrechnung zu Grun-
de gelegt werden. Es kann ein Mittelwert verein-
bart werden.

27. Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach
Rechnungsdatum ohne Abzug zu bezahlen. Bei
Zahlungsverzug werden die falligen Forderungen
mit 8 Prozentpunkten Gber dem jeweiligen Basis-
zinssatz verzinst.

28. Wird dem Auftraggeber aufgrund eines von
diesem versprochenen oder in Aussicht gestellten
zukiinftigen, dann in Summe rabattierfahigen Bu-
chungsvolumens ein Rabatt gewahrt, und wird das
anfangs unterstellte Volumen am Ende des verein-
barten Zeitraums nicht erreicht, so hat der Auftrag-
geber den Betrag nachzuzahlen, der ihm aufgrund
des anfangs unterstellten zukiinftigen Buchungs-
volumens als Rabatt eingeraumt worden ist.

29. Die Auftragnehmerin behilt sich das Recht vor,
vom Auftraggeber Vorkasse zu verlangen. Dies gilt
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auch fiir den Fall, dass der Auftraggeber sich bereits
im Zahlungsverzug mit einer Zahlung befindet und
weitere Auftrage vom Auftraggeber erteilt worden
sind. Die Auftragnehmerin kann die Ausfiihrung
der weiteren Auftrage oder die Veroffentlichung
von Anzeigen von einer Vorauszahlung oder dem
vollstandigen Ausgleich bereits falliger Rechnun-
gen durch den Auftraggeber abhangig machen.

30. Die Auftragnehmerin liefert mit der Rechnung
auf Wunsch einen Screenshot der veréffentlichten
Anzeige als Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung der Auftragneh-
merin Uber die Veréffentlichung und Verbreitung
der Anzeige. Auf Wunsch des Auftraggebers liefert
die Auftragnehmerin ein Reporting tiber die Verdf-
fentlichung der Anzeige.

31. Die Pflicht zur Aufbewahrung vom Auftragge-
ber iibersandter Werbemittel endet drei Monate
nach Ablauf des vereinbarten Verdffentlichungs-
zeitraums. Die Auftragnehmerin ist berechtigt,
die Werbemittel dariiber hinaus unbegrenzt auf-
zubewahren.

32. Die Auftragnehmerin verpflichtet sich, die
Rechte des Auftraggebers an den Werbemitteln,
insbesondere das Urheberrecht, zu wahren.

33. Eine Stornierung des Auftrags durch den Auf-
traggeber ist maoglich. Sie bedarf der Textform
(Brief, Fax, E-Mail). Bei einer Stornierung mindes-
tens drei Wochen vor Schaltungsbeginn entstehen
dem Auftraggeber keine Kosten. Bei Stornierun-
gen, die danach, aber vor Schaltungsbeginn erfol-
gen, sind vom Auftraggeber 50 Prozent der verein-
barten Verglitung zu bezahlen. Bei einer spateren
Stornierung, d.h. nach erstmaliger Schaltung der
Anzeige, beziehungsweise nach Ablauf des ver-
traglich vereinbarten — erstmaligen — Schaltungs-
termins, ist die Auftragnehmerin berechtigt, dem
Auftraggeber 100 Prozent der vereinbarten Vergii-
tung in Rechnung zu stellen. Als Stornierung gilt es
auch, wenn der Auftraggeber der Auftragnehme-
rin die Werbemittel nicht zur Verfligung stellt mit
der Folge, dass eine Veréffentlichung der Anzeige
nicht stattfinden kann.

34. Erflillungsort ist der Sitz der Auftragnehmerin.
Gerichtsstand ist Hamburg.

35. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des
UN-Kaufrechts.

Stand: 01.01.2023
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