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RISIKOBAROMETER 2022
Firmen weltweit sehen

Attacken als grofites Risiko

Die grofite Gefahr fiir das eigene Geschift sehen Unterne
weltweit in Cyber-Gefahren. Das geht aus dem aktuellen ¥ KAMPE UM KOPFE

Risikebarometer der Allianz hervor. In Deutschland liegt . = L]
Eirianclessa istract Platals »Die bKV zeigt Wertschatzung gegeniiber der
Belegschaft”

Fachkraftemangel gilt in deutschen Unternehmen als eines der grofiten Probleme, Eine
betriebliche Krankenversicherung (bKV) kann deshalb im Kampf um die besten Kdpfe in wichtiges
Argument sein. Tassilo Pollmeler, Geschiftsfiihrer des DeUtschen BEV-Service, erklart, woraufes
dabei ankommt.

i

WEGEN PANDEMIE-AUSSCHLUSSES

Union Reiseversicherung fingt sich Klage ein

Glltig ab 1. Januar 2022
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MEDIADATEN ONLINE | UNSERE LESER

Wer liest
Pfefferminzia?

81,1%

Versicherungsmakler

11

und -berater

i

%

obilienmak

ler

30 %
6+ Mitarbeiter
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34%
1 Mitarbeiter
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UNTER-
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32,8%
Finanzanlagen-
vermittler

und Vermogens

36 %
2 bis 5 Mitarbeiter
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MEDIADATEN ONLINE | UNSERE LESER

Wer liest

Pfefferminzia?
57,0 %
50+ Jahre
86,5 %
Manner
0,5% 18,0 %
Divers Bis 39 Jahre
13,0% 9
Frauen 25,0 %

40 bis 49 Jahre




MEDIADATEN ONLINE | LESERGERATE & -KANALE

Mit welchen Endgeraten greifen die Leser auf die Online-Plattform und den
Newsletter von Pfefferminzia.de zu und welche Social Media Kandle nutzen Sie?

Rund die Halfte der
Pfefferminzia-Leser nutzen
die sozialen Netzwerke

49% 43%
Smartphone Desktop und 19%
Notebook Facebook
8% 14 %
Tablet Tablet und

Smartphone

B Pfefferminzia 7



So relevant sind diese Online-Newsletter

fuir die Pfefferminzia-Leser

Die Benotung erfolgte im Schulnotensystem (1 fuir sehr wichtig bis 6 fiir unwichtig)

Auswertung: n=237

Pfefferminzia Newsletter
Versicherungsjournal Newsletter
AssCompact-Newsletter
dvb-Pressespiegel Versicherungen
ProContra Newsletter
Versicherungsbote Newsletter
Versicherungsmagazin Newsletter
Versicherungwirtschaft Newsletter
dvb-Pressespiegel Finanzen

Fonds Finanz Newsletter

Fonds professionell Newsletter
DAS INVESTMENT daily

Experten NewsReport

Durchschnitt

2,0
2,0
2,3
2,5
2,5
2,5
2,6
2,6
2,7
2,8
2,8
3,0

3,0

3,0Durchschnitt

Finanzwelt Newsletter

Focus Money Versicherungsprofi
Portfolio Institutionell Newsletter
Cash-Onvista Newsletter

Xing Versicherungen

wmd brokerchannel Newsletter
Monday Morning News (JDC)
SDV Newsletter

BCA Newsletter

Bocquel News

maxpool Newsletter

WIFO Newsletter

blaudirekt Newsletter

3,1

3,1

3,2
3,3
3,3
3,4
3,5
3,5
3,7
3,7
3,7
3,7

4,

NCallavimminmin



MEDIADATEN ONLINE | WEBSEITE

Die angesagte Webseite fiir Makler
und Versicherungsvermittler

www.pfefferminzia.de ist die laufend aktuelle Informationsquelle speziell
fir den Versicherungsvertrieb. Die Redaktion verfasst taglich speziell fir die

Zielgruppe relevante News, Analysen, Interviews und Hintergrundberichte.

BESUCHE PRO MIONAT
im Durchschnitt Jan. bis Okt. 2021

i o P 12332222

A1 MMM

t"i. MESSE ‘[”I. Dirk Miiller | ' 1 I |
e 101.114

B

Das kosten private Pflegeversicherungen fiir
jeden Kundentyp

Worauf soliten Verbraucher beim Abschluss einer Pflegezusatzversicherung achten und wie
unterscheiden sich die Frodukte sigentlich? Die Rati k kelirt In einer neten
Studie auf und zelgt, welche menatiichen Seitrige bei i
weiiten, um dis Pflegalicke zu schiiefien. Dax Fazit: Selbst wer spit anfangt, muss daflr keine
horrenden Primien .. -

& 10.000 3 10.000

Pfefferminzia 9
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mit Preisangaben

Square Popup
(sichtbarer Bereich)
max. 100 kB

110 € TKP in Rotation

& Pfefferminzia T m——

suhause buntes |

— 1

Allsimtelionder 2ugang fu kigineron Uttarmehmen -

und weetthewerbare BEV uod bV platzionon ..

Pater Schwark, Mitglied der t g d 4
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MEDIADATEN ONLINE | WEBSEITEN-FORMATE

Standardformate
grafisch dargestellt

mit Preisangaben

Qgesun dheit

o |
FEHLZEITEN IM ZEHN-JAHRES-VERGLEICH

Deutsche sind viel haufiger krank

Die Fehizeiten von Arb h ind in den 2ehn Jahren um rund
70 Prozent gestisgen. Durchachnittliche vier Tage fehlt ein Arbeitash
krankheitsbedingt im Jahr. Vor allem psychische Erkrankungen nehmen weiter zu.
Das geht us der Antwort der Bundesregierung auf eine kieine Anfrage der Linken
hervor. =

N APSICHERUNG SCHWERED KRANKENEITIN

wMit Leistungsfillen wird sehr fair umgegangen®”

‘Wie gehen Makier im 8enturgiatitag mit der Dread.

rung D0 w! W
Mrnchprahie o der Boratung! Pleiferminta befragte
Moarie Cnristing Sehrdder, Sachveraindige fir
Fnanzer und Versicherungen bel Cafive, zulhser
Ertahrurgen, shimwe =

Sticky Footer
max. 200 kB
70 € TKP in Rotation

N CMLIXMTWEC UMBRAUCHBARY

t PKV-Untersuchung von ,Finanztest"

Diese Wartung int unmasventangiicn, . Warnim Sie
diien Test Facmal Dutzen 3oliten”, w5 et Kammentar

WG

meist @potocon

e besten B5der vorn evtten Tag
s CEM 5035

- vl il ey fa
RN

A wirivas s

Abwrsveascspe st nich:
A Dards
STRAS Miba -

= THTIchs BARNTI VIt Kegt
E welTueis ine st il
BEITHAZ LT6LE -

atibns

Double Sitebar
max. 200 kB
90 € TKP in Rotation

Billboard
max. 200 kB
80 € TKP in Rotation

Medium Rectangle oben

(sichtbarer Bereich)
max. 100 kB
70 € TKP in Rotation

Pfefferminzia 11



MEDIADATEN ONLINE | WEBSEITEN-FORMATE

Standardformate @ --
grafisch dargestellt

mit Preisangaben

& Plefferminzia O st i ) i, (@) =

gowerhe  wertsieh r

— LN TIORE
Wie Versicherungsvermittler Social Media effektiv nutzen _" EERREIREICE ARMEIONN >

Fur die Kunderansprache sind die sotialen Medien

enaem wietiteg Tratsem wagen ueh viels

et nich ni dince digitaie Welt ver

KEnnER MEKE -

BUSLIP-RENTE _
CLEVER STEUERN SPAREN

Hasen Sia jetzt Falge 12 unsedes
Fodeasts e Wochs™

Medium Rectangle
meist gelesen

max. 100 kB

65€ TKP in Rotation

weung

0. OKTOBER 15T WELTIPARTAC
Wie Eltern filr ihre Kinder vorsorgen kénnen

Ao 3o, Citober int witder Weltypartag. Kinder, die an
dicvern Tag hr Sparichaes
tagstionell keine Cescher

wRURC

2esten miedriger Tiear
rock? Wie Eerr: am bos
worszamen kimnen, erfahnn Sie hi

NI ELE WALY

B sind iger komp 1tzub als
Angestellte

Seanne g wenlger komglizien
u baraten als Angesedne

Barmania FrivarRence Index -
alies 2lcheig e _mnt

BAITRAL UIITN -

LEMASITRATRIG ST G tiagen

[ dbedal )
Nur jeder fiinfte Deutsche nimmt Lebensversicherer
positiv wahr

|

wanam eine NorEliplanung aEsh
s i denaianon ¥ wakig

K AVFKRAFT
Deutsche verfilgen iiber 23.779 Eure Nettoeinkommen

e ] B Manechan in §Lanpa haben s Kettosinkommen

Medium Rectangle
mittig

max. 100 kB

50 € TKP in Rotation

Pfefferminzia 12



MEDIADATEN ONLINE | MOBILE-FORMATE

Standardformate

im Dateiformat jpg, gif oder html5

Content Ad 6:1 Content Ad 4:1 Content Ad 2:1 Medium Rectangle
max. 100 kB max. 100 kB max. 100 kB max.100 kB
Retina max. 200 kB Retina max. 200 kB Retina max. 200 kB 55€ TKP in Rotation
50 € TKP in Rotation 50 € TKP in Rotation 50 € TKP in Rotation
[
Premiumformate

im Dateiformat jpg, gif oder html5

Baseboard ad
max. 100 kB
|2| Retina max. 200 kB

80 € TKP in Rotation




Themen- oder

& Pfefferminzia . Corporateseite

arbeit gesundheit mobilitit gewerbe wveririeb vorsorge 2zuhause buntes

Wir platzieren Ihre Inhalte, Tarife, Videos und Ange-

COAAA |

bote exklusivim passenden Themenumfeld. So posi-

tionieren Sie sich auf Pfefferminzia.de als Spezialist
und Meinungsflhrer in einem lhrer Kerngeschafte
und profitieren von hohen Zugriffszahlen. Dialogtools
schaffen eine Schnittstelle zum Vertrieb und Umsatz.

Preis pro Monat zzgl. Erstellungskosten”
ab 5.450 € + 3.950 €
CASESTUDY

Thema: Assekuranz der Zukunft
Kunde: Standard Life

Detaillierte monatliche Reportings erleichtern

Jingere Menschen und Farvilien hat die Corona-Pandemic wirtschaftiich Firter getroffen aks aitere, © Menschen Folo erstellt von prostocieh - de freepik.com

lhnen die Vertriebssteuerung.

1) einmalig Neallavininaia 1A



. L
@ pfe ffe rm I n z I a Q SUCHE ﬁ LoGIN 0 RECISTRIEREN (’D @ RiS
arbeit gesundheit mobilitit gewerbe vertrieb vorsorge zuhause buntes Ig¥SETHION

A Advertorials

Ein Advertorial auf Pfefferminzia ist ein redaktio-
neller Beitrag zu einem aktuellen Thema (Testbericht,
Unternehmensportrat) im Umfang von 3.500 bis
4.000 Zeichen, der liber die Webseite und den News-
letter veroffentlicht wird. Auf diese Weise erreichen
Sie eine hohe Reichweite und Durchdringung.
Advertorials eignen sich besonders, um zum Beispiel
Produktneuheiten, Nachrichten aus dem Unter-
nehmen, Personal-News oder andere Informationen
mit Nachrichten-Charakter und Hintergrundinfor-
mationen zu positionieren

Preis zzg|. Erstellungskosten”

1.650 € + 450 €

Alexander Kanther, Leitung vl P Auteinhalt D Ammerlinder

1) nicht rabatt- und agenturprovisionsfahig Reallnsmninaia 1R



& Pfefferminzia

arbeit gesundheit mobilitit gewerbe

Q SUCHE a LOGIN Oneclsulmm (’ ) @ nss

vertrieb vorsorge zuhause buntes

s_ch]agﬁzpilpn

Alewander Skegrand {IL) und Fabianven Labbedke

1) nicht rabatt- und agenturprovisionsfahig

Interviews

Ein Interview auf Pfefferminzia bietet Ihnen

die Moglichkeit, Ihre Botschaften, Positionen und
Meinungen einem hochwertigen, anspruchsvollen
Auditorium besonders authentisch mitzuteilen.
Unsere Redakteure unterstitzen Sie optimal, indem
sie Gesprache mit hoher Attraktivitat, Aktualitat

und Relevanz am Markt initiieren und so speziell Ihre
Expertise wirkungsvoll in Szene setzen.

Ein Interview umfasst zwischen 3 und 6 individuell
recherchierte und vereinbarte Fragen und Antworten
und insgesamt zwischen 3.500 und 4.000 Zeichen.
Die Veroffentlichung erfolgt Uber die Webseite und
den Newsletter.

Preis zzgl. Erstellungskosten”

1.950 € + 450 €

NCallavimmninai

1A



Der Newsletter im Uberblick —

Der Newsletter von Pfefferminzia.de wird taglich von bis
im Direktversand verbreitet und erreicht seine

Zielgruppe nahezu ohne Streuverlust. Die

positive Rlickmeldung aus der Maklerschaft

(disphere) macht ihn zu einem dufRerst ver-

trauenswurdigen Werbetrager flir den Vertrieb

von Versicherungs- und Finanzprodukten.

BRUTTOOFFNUNGSRATE
im Durchschnitt
(Quelle: Auswertung

| I Newsletterreportings
1. Halbjahr 2021)

88,3%" 32,8%"

Versicherungs-
makler,
-berater & -vertreter

m‘ 1) Mehrfachnennung moglich
- = Schmerzensgeld von selneny
B S A Unfallversicherer. weil dieser seine ]

NCallavimninmin



Fullsize-Banner Top
max. 50 kB (nicht animiert)
850 € pro Versand

e e Neue E-Mail e e Neue E-Mail
An: Max Mustermann An: Max Mustermann
Betreff: Pfefferminzia Newsletter Betreff: Pfefferminzia Newsletter BIId-/TeXtanzelge
A XTTE max. 50 kB

Pfefferminzia

NEWSLETTER

U gt et aree 'S
VERMEIDUNG VON FEHLANREIZEN"

Provisionen fiir Leben-Vertrige

im Visier — Verbraucherschiitzer
hegriilRen Bafin-Vorstol

Die Fi fsicht Bafin hat kundigt, in diesem Jahr die
Pr fiir Leb herungen uberprafen zu
wollen. _Eine grofie Rolle spielen nach wie vor die
Vertriehskosten®, erklarte Frank Grund, oberster
Versicherungsaufseher bei der Bafin, in einem Interview. Fir
sein Vorhaben erhalt Grund nun Zuspruch vom Bund der
Versicherten (BdV).

¥

RANKING
Diese Lebensversicherer iiberzeugen mit ihrer
Kundenorientierung

B0/ 0T 25370678 + 548 506

Bild: B 264 px x H 180 px
Text: 290 bis 520 Zeichen
(inklusive Leerzeichen,

¢ 7ur Kontrofie der eesigen

Hut ab, bei der neuen VHV Wohngebéude haben die Uberschrift und
wirklich alles auf den Kopf gestellt.

optionaler Dachzeile)
650 € pro Versand

I JAHR 2021
Naturkatastrophen kosten Versicherer weltweit 120
Milliarden Dollar

Medium Rectangle
max. 50 kB (nicht animiert)
600 € pro Versand

UMFRAGE
Viele Kunden wiirden zu einem nachhaltigen Versicherer
wechseln

— s

ACallavmnina-ia 1R



MEDIADATEN ONLINE | STANDALONE-NEWSLETTER

Der Standalone-Newsletter im Uberblick

m

ihes der effektivsten Werbemittel im

Oplinemarketing: Wir versenden Ihre Werbebot-
sghaft direkt an einen Teil der Newsletter- INDIVIDUELLE L&SUNGEN
Abonnenten — liberwiegend Versicherungsmakler FUR JEDE FUHRPARKGROSSE
und -vermittler. Der exklusive Rahmen und

dds passende Zielgruppenumfeld garantieren
miximale Aufmerksambkeit fir |hr Produkt/

Ihfe Roadshow. Die Leser werden auf Ihre Landing- Allianz @)
pdge geroutet und kdnnen sich dort tber Ihr

Angebot informieren und ihre Daten hinterlassen. Allianz Fiottenmodelle = fiir jeden iwas!

Kein Fuhrpark ist wie der andere, jeder birgt andere Schadenrisiken. Die
Flottenmodelle der Allianz passen sich flexibel jeder Fuhrparkgrofie an — zu fairen
Beitrdgen, bei schneller Schadenregulierung.

Losungen fiir jede Fuhrparkgrofe

Kleinflottenmodell fiir 3 bis 14 Fahrzeuge
Fuhrparkmodell fiir 15 bis 48 Fahrzeuge
Stiickpreismodell filr 50 und mehr Fahrzeuge

Ohne Einschrénkungen bei Fahrerkreis, Kilometerleistung und nachtlichem
Absteliplatz.

Individualisierbar durch attraktive Produktbausteine

DifferenzKasko (GAP) — jelzt auch fur geleaste
oder finanzierte Gebrauchtfahrzeuge

WerterhaltGarantie Firmen — Verlangerung der Kaufpreisentschadigung auf
36 Monate

SchutzBrief Firmen — wieder mobil in 60 Minuten

fach zum Angebot

A8y, Digitaler Angebotsservice Ay, Berechnung fir das

Spezifikationen fiir die

Daten-Anlieferung

» Inhalte im Word-Dokument bis zu
2.000 Zeichen

» Bilder/Grafik/Logo als JPEG oder
gif (NICHT animiert), Aufldsung in
300 dpi, Abbildungen werden
im Layout verkleinert eingebunden
und sollten daher in grof3erer Darstel-
lungen anliefert werden.
Es sind keine exakten Mafe
erforderlich, da die Breite des News-
letters je nach Anforderung variiert.




MEDIADATEN ONLINE | SOCIAL MEDIA

Reichweitenverlingerung
durch Social Media — Beispiel Facebook

UNSERE FOLLOWER

AUF SociAL MEDIA 4
Stand Oktober 2021

Der Pfefferminzia Facebook-Channel erreicht sehr dezidiert eine spezifische und taglich wachsende

Fangemeinde aus der Assekuranz- und Finanzbranche. Erganzend zur redaktionellen Plattform im Online-Magazin
arbeitet unser Social Media-Team an der Verbreitung der News und der Steigerung der Interaktivitat
im direkten Dialog mit unseren Lesern — Ihren potenziellen und aktiven Partnern und Kunden. Nutzen Sie diese
Reichweite und die attraktiven Fachthemen fir Ihr B2B-Marketing: Wir bieten Ihnen zwei leistungsfahige
werbliche und redaktionelle Module an: Facebook News-Posting und B2B-Facebook Ads.

& 1.000

Pfefferminzia 20



@ 2h PFEFFERMINZIA mit Ammerlinder Versicherung VVaG.
¥ Gesponsert- &

Wohnwagentiir auf, den Kaffeebecher in der Hand und die FiiRe ins Gras,
die Urlaubsstimmung genieBen. Immer mehr Menschen schitzen
Campingreisen. Warum jetzt die richtige Zeit flr Camping-Liebhaber ist,
ihren Versicherungsschutz zu priifen.

PFEFFERMINZIA.DE

Inhaltsversicherung: Nach dem Camping ist vor Mehr dazu
dem Camping

D« 1 Mal geteilt

1) nicht rabatt- und agenturprovisionsfahig

Facebook Ad

,Klassische® Facebook-Werbung, die sich nach

Absprache an eine bestimmte Zielgruppe inner-

halb des Facebook Netzwerkes richtet. Die

Verlinkung erfolgt auf eine Ziel-URL des Kunden.

Einzelbild:

Mehrere Bilder (max. 5)
Text:

Reichweite

Laufzeit

Preis

1.850 € +

1.080 x 1.080 px
600 x 600 px
max. 150 Zeichen
20.000 branchen-
affine Nutzer

7 Tage

zzgl. Werbekosten?

100 €

NCallavmnin=in

71



_TAGLICH FRISCH AUS HAMBURG

PFEFFERMINZIA mit R+V Versicherung.
@ Gesponserl - @&

Vor knapp einem Jahr brachte die R+V ihr Uberarbeitetes Angebot fur
Beihilfeberechtigte auf den Markl. Das Resiimee: Die enge
Zusammenarbelt mit Maklern wahrend der Produktentwicklung hat
sich gelohnt, Die Tarife iiberzeugen zum Beispiel durch ihr Preis-
Leistungs-Verhaltnis.

PFEFFERMINZIA.DE @
Neuheiten iiberzeugen Makler und Mehr dazu

Voraussetzung ist das Freischalten der Pfefferminzia-Facebook-

1) nicht rabatt- und agenturprovisionsfahig

Facebook Promoted Post

Zweiteilige WerbemalRnahme auf Facebook, die auf ein
zuvor gebuchtes Online-Advertorial auf Pfefferminzia.de
aufmerksam macht. Bestehend aus:

1) einem redaktionellen Beitrag auf der Facebook-Fanpage
von Pfefferminzia, der per Verlinkung oder mit dem
Wort GESPONSERT kenntlich macht, dass es sich um
Werbung handelt. Der Beitrag enthalt den Link zum
Online-Advertorial auf Pfefferminzia.de.

2) einer separaten Facebook-Ad mit demselben oder
einem ahnlichen Text und Inhalt, die dasselbe Online-
Advertorial als Ziel hat.

Nur in Kombination mit einem Webseiten-Advertorial

moglich. Auf dieses muss verlinkt werden.

Einzelbild: 1.080 x 1.080 px
mehrere Bilder (max.5): 600 x 600 px
Text: max. 150 Zeichen
Reichweite: 20.000 branchen-
affine Nutzer

Laufzeit 7 Tage

Preis zzgl. Werbekosten"

1.750 € + 100 €

NCallavimnin=in

22



O

PFEFFERMINZIA

6342 Tweels

.,/ g
{ Folgen |
WL
PFEFFERMINZIA @_pfefferminzia_ - 11, Sep.
Doch gilt das fir alle Wohngemeinschaften? Es kommt vor allem auf den
Mietvertrag an. #p_minzia
- T

Oft kéinnen sich WGs Versicherungskosten teilen - Pfefferminzia.de
Berlin, Minchen, Freiburg, Hamburg - in Stadten mit teuren
Mietpreisen ist flr viele Studierende und Berufsanfanger die WG die ..,

R

1 Twitter durchsuchen

=

Q1 Twitter durchsuchen

Neu bei Twitter?

Reaistriere dich jetzt, um deine eigene pers:
Timeline zu erhalten!

Was dir gefallen kdnnte

Versicherungshote 2
N\ ¢ (F

Twitter Promoted
Tweet

Verbreitung eines Pfefferminzia-Tweets inner-
halb des Twitter-Netzwerkes.

Reichweite: bis zu 20.000 branchenaffine
Twitter-Nutzer.

Tweet-Text: max. 116 Zeichen, 50 Zeichen
flr den Webseiten-Titel

Bild: 800 x 320 px

(Formate PNG oder JPG)

auf Anfrage

NCallavmnln=in

pAd



MEDIADATEN ONLINE | PODCAST

Fiir auf die Ohren: Der Pfefferminzia-
Podcast — Die Woche UNSERE PODCAST-

HORER
Stand November 2021

Abonennten
8.165
Der & Pfefferminzia
FUR VERS I—IEPUI\ILJ
Jede Woche gibt es von der Chefredaktion des Fachmagazins und Onlineportals Pfeffer-
minzia auch was auf die Ohren. In dem Pfefferminzia-Podcast ,,Die Woche* horen die
Makler die wichtigsten Versicherungsthemen der Woche, die die Branche bewegt haben,
garniert mit Trends, Tipps, Meinungen und Hintergundinfos — jeden Freitag neu!
& 1.000

Pfefferminzia 24



& Pfefferminzia

Q SUCHE ﬁ LOGIN n REGISTRIEREN G__) 6‘) R55

arbeit pgesundheit mobilitdt gewerbe wvertrieb vorsorge zuhause buntes

@podcast

B KLIMASCHUTZ, ,GRUNE" makLeErBilROS & co.
Héren Sie jetzt unseren Sonder-Podcast zum Thema
Nachhaltigkeit

Die Flutkatastrophe im Sommer dieses Jahres in
Deutschland hat verdeutlicht: Klimaschutz und
Nachhaltigkeit miissen deutlich an Fahrt gewinnen,
sanst wird es zunehmend ungemiitlich. In diesem
Sonder-Pedcast zum Megatrend Nachhaltigkeit
erfahren Sie unter anderem, wie die Umstellung auf
ein grines” Maklerburo gelingt und wie
Wersicherer sich fir mehr Klimaschutz einsetzen
kannen.

I INSURTECHS UND DIE ZUKUNFT DES MAKLERMARKTS
Horen Sie jetzt Folge 66 unseres Podcasts ,,Die Woche"

Eric Schuh vom Insurtech Element spricht mit uns
ber die Vorteile der Zusammenarbeit etablierter
Versicherer und Vermittler mit den digitalen Start
ups, Ex-HDIVorsland Tobias Warweg schatzl die
Zukunft des Maklermarkts ein, und wir haben
wieder vier News der Woche fiir Sie, mo

Einen Pre-Roll-
Werbeblock finden Sie
hier bei 1:30 Minute

1) Stand November 2021

2) Der Preis ist rabatt- und agenturprovisionsfahig und versteht sich zzgl. gesetzlicher MwsSt.

Die Wache - der Plefferminzia Podcast fur
Versicherungshelden lede Woche gibt es hier
von der Chefredaktion was auf die Ohren. Wir
fassen die wichtigsten News zusammen, die
die Branche bewegt haben - und garnieren das
Ganze mit interviews, Tipps und Meinungen,
die thren Vertriehsalitag bereichern. Schalten

Sie ein, jeden Freitag neu!

Die Woche - bei Apple-Podcast horen

Der Podcast-
Werbeblock

Die Umsetzung erfolgt nach Manuskript

des Werbetreibenden in Zusammenarbeit mit der
Pfefferminzia-Chefredaktion. Die Native Ads

sind vom Host gesprochen und die Verbreitung
erfolgt tber diverse Plattformen u.a.:

+ Pfefferminzia.de

+ Podigee

+ Spotify

+ Apple-Podcast

+ Google Podcast

Werbeformat: Native Ad

Max. Lange: 45 Sekunden

Reichweite": 450 bis 750 Horer/Folge bei
ca. 8.165 Abonennten

Platzierung: Pre-/Mid-Roll

Frequenz: mind. 3 Ausstrahlungen

Preis?: Pre-Roll 890 €

Mid-Roll 750 €

RNeallavmnlnain

IS


https://pfefferminzia.podigee.io/72-neue-episode

Standard
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Standardformate

CSEATGNEN DS OF T

90 px bis 110 px max 600 px max 600 px
max. 100 kB max. 100 kB max. 100 kB
10 10 10

50€ 60€

1) Alle Preise in diesen Mediadaten verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwsSt.

Superbanner: 728 bis 1000 px
Skyscraper: 160 bis 200 px

Superbanner: 90 bis 110 px
Skyscraper: max 600 px

Superbanner: 728 bis 1000 px
Sticky Skyscraper: 160 bis 200 px

Superbanner: 90 bis 110 px
Sticky Skyscraper: max 600 px
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DispLAY WERBUNG — SPEZIFIKATIONEN DESKTOP & TABLET - ST )

_______________________________________________________________________________________________________________ e T
Standardformate T gé%:’- --------

““““““ Format Square PopUp Medium Rectangle oben Medium Rectangle Medium Rectangle 1

(sichtbarer Bereich) (sichtbarer Bereich) meist gelesen mittig

Betenpx | sop | om0pc | o—sop | ~o0p
Woheinpx | sopc | owmox | wopc | 1wmope
maximaleks | maxi00k8 | mac100ks | maci00ks | mac100ks |
Infosaufseite | I A wo
RotationTk® | noe  710€ ese soe







MEDIADATEN ONLI

NE | UBERSICHT: FORMATE & PRE

ISgY

\
Di WER - SPEZI NEN MOBILE
Standardformate
Format Content Ad 6:1 Content Ad 4:1 Content Ad 2:1 Medium Rectangle
Breite in px — 300 oder 320 px — 300 px — 300 px — 300 px
Hohe in px 150 px T 75px T 150 px T 250 px
maximale kB max. 100 kB max. 100 kB max. 100 kB max. 100 kB
Infos auf Seite 13 13 13 13
Rotation TKP 50 € 50€ 50€ 55€
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\

Di WER

Premiumformate
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\

Di WER

Premiumformate

Fullsize-Banner Top
(nicht animiert)

Medium Rectangle
(nicht animiert)

Bild-/Textanzeige
(290 bis 520 Zeichen Text)




MEDIADATEN ONLINE | UBERSICHT: FORMATE & PREISE"

\

NEWSLETTE

Newsletterart Pfefferminzia.de- Standalone-
Newsletter Newsletter

Abonnenten/ 12.500 8100

Auslieferung

Format HTML HTML

Frequenz taglich von Montag bis Freitag individuell
(Werbung zunachst montags und
donnerstags, weitere Tage auf Anfrage)

Preis ab600 € 2.200€

zzgl. 500 € Erstellungskosten?




MEDlADA'rEK~(‘)‘N‘|‘.|Nl::li['_J_i_a:ERﬁCHI:_F_Q_RMATE & PREISEY
__________ SPRCIALS e
Werbeform Beschreibung
E-Booklets Ihr Brand/Ihr Produkt als B2C- oder B2B-Online Special zur Gewinnung von Kunden oder Vertriebspartnern
Themen E-Booklets Ihre Teilnahme an einem B2C- oder B2B-Online Special zur Gewinnung von Kunden oder Vertriebspartnern
Veranstaltungs Marketing  Individuelle Werbeaktion fur Ihre Roadshows und Messen ~~~ aufanfrage
videos Produktion: Skipting, Produktion, Postproduktion Verbreitung: Optimierung, Verbreitung, Reporting ~ aufAnfrage
webinare Ihre Themenauswahl und Beteiligung eines lhrer Experten an einem Webinar der Pfefferminzia-akademie  auf Anfrage
CONTENT-MARKETING
Werbeform Format/Umsetzung
Themenseite Wir platzieren Ihre Inhalte, Tarife, Videos im passenden Themenumfeld (zzgl. einmalige Einrichtungskosten)
Advertorial Ihr Thema als attraktiver redaktioneller Beitrag auf unserer Webseite und in unserem Newsletter

Interview




MEDIADATEN O"NT.INEJ__i'_J_EERskaT_:_EORMATE & PREISE"
.......... SOCIAI.MEDIA
Werbeform Format/Umsetzung
Facebook Ad Facebook-Werbung, die sich nach Absprache an eine bestimmte Zielgruppe des Facebook-Netzwerkes richtet
Facebook Promoted Post Hervorgehobener redaktioneller Beitrag auf der Facebook-Fanpage von Pfefferminzia
Twitter Promoted Tweet Hervorgehobener Tweet auf dem Twitter-Channel von Pfefferminzia
PobcAsT
Werbeform Format/Umsetzung Infos auf Seite Preis




MEDIADATEN ONLINE | RABATTE

MiSCHFORMATE-UMSATZSTAFFEL
PRINT UND ONLINE Anzeigen, Beilagen, Banner
und Newsletteranzeigen

20,0 %
ab 40.000 € Umsatz p. a.

“lefete]¢




MEDIADATEN ONLINE | VERLAGSANGABEN

VERLAG

Pfefferminzia Medien GmbH
Kattunbleiche 31a

22041 Hamburg

GESCHAFTSFUHRUNG
Hero Harder, Matthias Hel3

TELEFON
+49 (0)40 28 41083-0

TELEFAX
+49 (0)40 28 41083-30

E-MaiL

Redaktion
info@pfefferminzia.de
Vertrieb /Verkauf
media@pfefferminzia.de

INTERNET
www.pfefferminzia.de

HANDELSREGISTER
HRB 140160,
Amtsgericht Hamburg

BANKVERBINDUNG
Pfefferminzia Medien GmbH
Hamburger Sparkasse

IBAN: DEO9 2005 0550 1238 2009 90
BIC: HASPDEHHXXX

MEHRWERTSTEUER

Auf die Nettopreise wird die gesetzlich
geltende Umsatz-(Mehrwert-)Steuer
aufgeschlagen, die zu den gleichen
Terminen fallig wird.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Die Rechnungsstellung erfolgt durch

die Pfefferminzia Medien GmbH. Rechnungen
sind am Erscheinungstag der Ausgabe von
Pfefferminzia fallig, in der das Werbemittel
veroffentlicht wird. Bei Zahlung innerhalb
von 7 Tagen nach Rechnungsdatum gewahren
wir 2 Prozent Skonto, sofern keine alteren
Rechnungen fallig sind.
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2 5 z
A= 8 o ]
. £ 2 8
s A
Hero Harder Matthias HeR Karen Schmidt
Geschaftsfuhrung und Vertrieb Geschaftsfuhrung und Vertrieb Chefredaktion (V.i.S.d.P)
Telefon: +49 (0)40 28 41 083-10 Telefon: +49 (0)40 28 41 083-11 Telefon: +49 (0)40 28 41 083-18
Telefax: +49 (0)40 28 41083-30 Telefax: +49 (0)40 28 41083-30 Telefax: +49 (0)40 28 41 083-30
hero.harder@pfefferminzia.de matthias.hess@pfefferminzia.de karen.schmidt@ pfefferminzia.de
VERLAG ONLINE-DISPOSITION MEDIADATEN
Pfefferminzia Medien GmbH Britta Harder E-Mail: media@pfefferminzia.de
Kattunbleiche 31a Telefon: +49 (0)40 28 41 083-12 Hinweis: Allg. Mediadaten-Anfragen
22041 Hamburg Telefax: +49 (0)40 28 41 083-30 (Preise, Themen und Termine)
Telefon: +49 (0)40 28 41 083-0 britta.harder@pfefferminzia.de bitte ausschlieBlich an
Telefax: +49 (0)40 28 41 083-30 media@pfefferminzia.de
WERBEMITTELDATEN
INTERNET senden Sie bitte unbedingt auch an
www.pfefferminzia.de media@pfefferminzia.de P Kundenname

Um Ihre Werbemittel eindeutig zuordnen
zu konnen geben Sie bitte immer folgende
Informationen bei der Anlieferung an
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MEDIADATEN ONLINE | AGB FUR ANZEIGEN UND ANDERE WERBEMITTEL AUF PFEFFERMINZIA.DE

1. fiese Allgemeinen Geschaftsbedingungen (im
Folgenden: ,AGB") gelten fur alle Vertrage zwi-
schen dem Auftraggeber und der Pfefferminzia
Meflien GmbH (im Folgenden: ,Auftragnehme-
rin’] Giber die Schaltung einer oder mehrerer Anzei-
ger] oder anderer Werbemittel des Auftraggebers
(im Folgenden insgesamt als , Anzeigen” bezeich-
net} auf der Webseite der Auftragnehmerin (www.
pfefferminzia.de) in elektronischen Newslettern
und/oder Uber Social Media-Plattformen der Auf-
tragnehmerin zum Zwecke der Verbreitung. Diese
AGP gelten nicht fiir die Schaltung von Anzeigen
in Hrintmedien,

2. JAnzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist der
Verfrag uber die Verodffentlichung von Anzeigen
einps Werbungtreibenden oder sonstigen Inseren-
tenfauf der Webseite und/oder in elektronischen
Neyvslettern und/oder auf den Social Media-Platt-
forfnen der Auftragnehmerin zum Zwecke der
Verpreitung

3. [Jie Auftragnehmerin veroffentlicht die Anzeigen
furjdie vertraglich vereinbarte Dauer oder bis zum
Errdichen der vertraglich vereinbarten Ad Impressi-
ond (Aufrufe der Anzeigen) auf der vertraglich ver-
einparten Werbeflache (Webseite, elektronischer
Neyvsletter und/oder Social Media-Plattformen).

4. Auftraggeber kann der Werbungtreibende selbst
seiff oder eine Agentur oder ein sonstiger Dienst-
leisfer, der im Auftrag eines Dritten flir dessen Wa-
enjund/oder Dienstleistungen wirbt. Der Vertrag
er5)

Blatb P f)
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